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Аннотация: в этой статье рассматривается сущность прибыли как важнейшего 

компонента экономического роста организации. Анализируются виды прибыли, ее 

теоретические основы и функции в современной рыночной экономике.  
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Многие знают, что прибыль занимает центральное место в микроэкономике и 

практике ведения бизнеса. В условиях рыночной экономики прибыль является 

основным стимулом для создания и развития бизнеса, определяющим его 

жизнеспособность и конкурентоспособность. Концепция прибыльности стала особенно 

актуальной в современной глобализированной, цифровой и конкурентной среде, где 

компаниям приходится постоянно адаптироваться к меняющимся рыночным условиям. 

Прибыль рассматривается не только как конечный финансовый результат 

деятельности компании, но и как важнейший показатель эффективности использования 

ресурсов. В учебнике Нуреева подчеркивается, что прибыль является движущей силой 

рыночной экономики, стимулирующей инновации, повышающей производительность 

и оптимизирующей распределение ресурсов между отраслями. В условиях 

ограниченности ресурсов прибыль выступает в качестве механизма, направляющего 

капитал в наиболее продуктивные отрасли, что способствует экономическому росту и 

развитию общества. 

Актуальность изучения концепции прибыльности обусловлена несколькими 

факторами. Во-первых, в нестабильной и высококонкурентной среде компаниям 

приходится искать новые способы повышения своей прибыльности. Во-вторых, 

современные вызовы, такие как цифровая трансформация, экологическое 

регулирование и меняющиеся предпочтения потребителей, требуют переосмысления 

традиционных подходов к получению прибыли. В-третьих, понимание механизмов 

получения прибыли важно как для предпринимателей, так и для государственных 

регуляторов при формировании экономической политики. 
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В микроэкономике прибыль определяется как разница между общим доходом от 

продажи товаров и услуг и общими затратами на их производство. В учебнике Нуреева 

проводится различие между бухгалтерской прибылью и экономической прибылью. 

Бухгалтерская прибыль рассчитывается как разница между выручкой и явными 

затратами, которые являются документально подтвержденными расходами, такими как 

заработная плата, арендная плата и сырье. Экономическая прибыль, с другой стороны, 

также учитывает неявные издержки, включая нормальную прибыль предпринимателя, 

которая представляет собой минимальную доходность, необходимую для сохранения 

капитала в конкретном бизнесе. 

  Формула расчета прибыли: 

Прибыль = Выручка - Затраты 

  Рассмотрим пример. Предположим, что небольшая компания по производству 

мебели имеет следующие ежемесячные показатели: 

- Выручка от продажи мебели: 500 000 сум 

- Стоимость материалов (дерево и фурнитура): 200 000 сум 

- Заработная плата сотрудников: 150 000 сум 

- Арендная плата: 50 000 сум 

- Коммунальные и прочие расходы: 30 000 сум 

  Общие затраты составят: 200,000 + 150,000 + 50,000 + 30,000 = 430,000 сум. 

  Бухгалтерская прибыль компании составит: 500 000 - 430 000 = 70 000 сум. 

 Норма прибыли используется для оценки эффективности деятельности компании. 

Маржа продаж показывает, сколько прибыли получает компания на каждый сум 

выручки: 

 Формула маржи продаж: 

Маржа продаж = (Прибыль/Доход) × 100% 

В нашем примере: (70,000 / 500,000) × 100% = 14%. 

Это означает, что компания зарабатывает 14 тийин прибыли на каждый сум 

выручки. Такой уровень рентабельности считается приемлемым для малого бизнеса в 

производственном секторе. 

Важным аспектом концепции прибыльности является понимание ее источников. 

Согласно классической экономической теории, прибыль возникает в результате 

действия нескольких факторов. Во-первых, это предпринимательский риск - 

вознаграждение за принятие неопределенности и ответственности за результаты 

деятельности. Во-вторых, инновации - это внедрение новых технологий, продуктов или 

методов производства, которые позволяют вам получать сверхприбыли до того, как 

они будут распределены между конкурентами. В-третьих, монопольная власть - это 

способность влиять на рыночные цены, что позволяет вам получать прибыль выше 

обычного уровня. 

Анализ рентабельности предприятия включает три ключевых показателя: 

рентабельность продаж (прибыль на сум выручки), рентабельность активов 

(эффективность использования ресурсов) и рентабельность собственного капитала 
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(окупаемость инвестиций собственников). Каждый из этих показателей отражает 

отдельный аспект финансового состояния компании. 

Факторы, влияющие на рентабельность, можно разделить на внутренние 

(управление, качество продукции, уровень затрат, производительность труда и 

технологии) и внешние (рыночные условия, конкуренция, государственное 

регулирование, макроэкономические условия и изменения в отрасли). 

В условиях совершенной конкуренции прибыль со временем стремится к 

нормальному уровню из-за появления новых участников рынка. В условиях 

несовершенной конкуренции (монополия, олигополия или монополистическая 

конкуренция) компании могут получать экономическую прибыль за счет входных 

барьеров, дифференциации продукта и других конкурентных преимуществ. 

Современные подходы к управлению рентабельностью включают не только 

снижение затрат и увеличение выручки, но и диверсификацию, вертикальную и 

горизонтальную интеграцию, цифровизацию бизнес-процессов, внедрение систем 

управления качеством и развитие корпоративной социальной ответственности для 

повышения лояльности клиентов. 

Согласно проведенному анализу, предприятиям необходимо применять 

комплексный подход к управлению своей деятельностью, чтобы повысить 

рентабельность. Для этого следует оптимизировать затраты без ущерба для качества, 

внедряя современные технологии, автоматизируя процессы и повышая 

производительность труда. Важно постоянно анализировать рынок, изучать 

предпочтения потребителей, следить за действиями конкурентов и развивать цифровые 

компетенции для своевременной адаптации. Однако крайне важно не зацикливаться 

исключительно на краткосрочной прибыли. Долгосрочной устойчивости можно 

достичь за счет инвестиций в человеческий капитал, развития корпоративной культуры, 

соблюдения экологических стандартов и принципов социальной ответственности. 

Такой подход создает значительные конкурентные преимущества. Не менее важно, 

чтобы государство создавало благоприятную среду для бизнеса, обеспечивая 

стабильную налоговую политику, защиту прав собственности и поддержку инноваций. 

Только совместными усилиями бизнеса и государства мы сможем повысить 

экономическую эффективность и улучшить общее благосостояние общества. 
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